Keine Panik in der Abseitsfalle

Die FuRball-WM wird auch eine Weltmeisterschaft der Sponsoren wer-
den.Um sich in den Kopfen der Verbraucher zu verankern, greifen Unter-
nehmen so tief in die Taschen, wie es der Werbemarkt so schnell nicht
mehr erleben wird. Doch der Fan als Verbraucher ist offensicht!ich ver-
wirrt. Da werden Unternehmen fiir Sponsoren gehaiten obwohl sie es
gar nicht sind. Und andere wiederum stehen trotz kraftiger Investitio-
nen weit hinten in der Bekanntheitsskala. Dochall das scheint die Spon-
soren nicht nervés zu machen. :




