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Wenig überraschend ist, dass mit Milka (verschiedene Sorten und Größen) eine 

Tafelschokolade zur beliebtesten Süßware gekürt worden ist. Eindeutig ist dieses 

Ergebnis mit 14,3 % allerdings nicht. Die Fülle an Süßwaren, die es auf dem 

deutschen Süßwaren-Markt gibt, führt offenbar zu einer Vielzahl höchst 

unterschiedlicher „Lieblings-Süßigkeiten“. Die Plätze 2 und 3 belegen Schokoriegel/-

produkte von Masterfoods (9,4%) und Ritter Sport Schokolade (7,2%), die den 

größten Zuspruch von männlicher Seite hat. 

Selbst-Typisierung 
Die Probanden wurden gebeten, sich selbst einem von sieben vorgegebenen 

Verwendertypen zuzuordnen. Die folgende Abbildung zeigt, dass die Mehrzahl der 

Befragten Süßwaren im Kontext „Genießen“ verwendet, gefolgt von „Für-Andere-

Einkäufer“ und „Der Sportliche“.  

Hier sehen Sie ein paar "Süßwaren"-Typen: Welchem Typ würden Sie 
sich zuordnen? 

Basis: Alle Befragte. 
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Die Genießerin/ Der Genießer: Süßwaren sind für mich ein

besonderer Genuss, den ich mir ab und zu gönne und den ich
so genieße wie andere vielleicht einen guten Wein, ein

Gourmet-Essen oder eine Wellness-Behandlung.

Die Pragmatikerin/ der Pragmatiker: Ich denke nicht viel über
Süßwaren nach. Sie spielen keine große Rolle.

Die Für-Andere-Einkäuferin/ Der Für-Andere-Einkäufer: Ich
kaufe ein, was andere Haushaltsmitglieder verwenden.

Die Gesundheitsbewusste/ Der Gesundheitsbewusste: Wenn
überhaupt, verwende ich Süßwaren mit einem 'schlechten

Gewissen' und versuche, möglichst wenig davon zu
verwenden.

Die Sportliche/ Der Sportliche: Süßwaren sind ein schneller
und unkomplizierter Energielieferant.

Die Anbieterin/ Der Anbieter: Süßwaren kaufe ich vor allem in
Hinblick darauf, dass man sie Gästen oder Besuch anbieten

kann.

Für-Kinder-Käuferin/ Für-Kinder-Käufer: Süßwaren kaufe ich
vor allem für die Kinder.

trifft voll zu trifft eher zu weiß nicht/ weder noch trifft eher nicht zu trifft überhaupt nicht zu

Top-Two-Boxes: 18Top-Two-Boxes: 18

Top-Two-Boxes: 33Top-Two-Boxes: 33

Top-Two-Boxes: 16Top-Two-Boxes: 16

Top-Two-Boxes: 27Top-Two-Boxes: 27

Top-Two-Boxes: 22Top-Two-Boxes: 22

Top-Two-Boxes: 68Top-Two-Boxes: 68

Top-Two-Boxes: 15Top-Two-Boxes: 15

 




