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 E. KAUFENTSCHEIDUNGSFAKTOREN DER BRANCHE 
 
 

E.2b. Entscheidungsort 
 
       „Und wo genau ist die Entscheidung gefallen, welche Marke für Ihren Haushalt eingekauft wird?“ 
       / Lebenssituation im Haushalt 
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Käse gesamt

...gemeinsam mit meinem/r Partner/in in einem
Haushalt zusammen.

... mit einem oder mehreren Kindern im Haushalt
zusammen.

...mit meinem Partner und einem oder mehreren
Kindern im Haus.

Bereits zu Hause, vor dem Einkauf. Entscheidung stand schon fest.

Erst im Geschäft. Unterwegs.

Das weiß ich nicht

 
Basis: 218 befragte Verbraucher/innen. 

 
 

Lediglich in Haushalten von alleinerziehenden Eltern wird die Entscheidung 

über die gekaufte Marke überproportional häufig bereits vorher getroffen 

(siehe Schaubild E.2b.). Ein Grund hierfür sind die knapperen finanziellen 

Ressourcen in Alleinerziehendenhaushalten, die sich von vornherein eher auf 

preiswerte Produkte konzentrieren. Dadurch wird bereits eine Vorauswahl der 

Käsemarke getroffen, da in diesem Segment weniger Marken zur Auswahl 

stehen. 

 


